TỔNG QUAN BÀI VIẾT GIỚI THIỆU SẢN PHẨM KHOA HỌC
“CHIẾN LƯỢC PHÁT TRIỂN THƯƠNG HIỆU QUỐC GIA Ở NHẬT BẢN VÀ HÀN QUỐC - GỢI Ý CHO VIỆT NAM”

1. Giới thiệu thông tin khái quát về sản phẩm khoa học
Cuốn sách “Chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia ở Nhật Bản và Hàn Quốc - Gợi ý cho Việt Nam” do  TS. Hoàng Minh Lợi (Chủ biên) PGS,TS. Trần Thị Lan Hương làm chủ biên, Nhà xuất bản Khoa học xã hội xuất bản năm 2022.
  	Cuốn sách gồm 3 chương:
+ Chương 1: Cơ sở lý luận về chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia 
+ Chương 2: Chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia ở Hàn Quốc và Nhật bản
+ Chương 3: Đánh giá, bài học kinh nghiệm về chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia ở Nhật Bản, Hàn Quốc và gọi ý cho Việt Nam
2. Lý do giới thiệu sản phẩm khoa học:
	 Thứ nhất, đây là cuốn sách có thể tham khảo trong giảng dạy môn Văn hoá và phát triển. Đặc biệt là có thể tham khảo hỗ trợ nội dung giảng dạy của chuyên đề số 01, 03, 04, 06. 
Thứ hai, cuốn sách thể hiện bản chất trường Đảng ở việc vận dụng quan điểm của chủ nghĩa Mác – Lênin, tư tưởng Hồ Chí Minh và đường lối của Đảng trong phân tích vấn đề thương hiệu quốc gia. Nội dung sách gắn lý luận với thực tiễn phát triển của Nhật Bản, Hàn Quốc và liên hệ với Việt Nam nhằm phục vụ mục tiêu phát triển đất nước, nâng cao vị thế quốc gia. Đồng thời, sách thể hiện tính định hướng chính trị, tính khoa học và tinh thần phục vụ công tác hoạch định chính sách, đào tạo cán bộ trong bối cảnh hội nhập quốc tế.
 Thứ ba, cuốn sách thể hiện nội dung bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng thông qua việc khẳng định vai trò lãnh đạo của Đảng trong xây dựng và phát triển thương hiệu quốc gia gắn với mục tiêu phát triển bền vững và hội nhập quốc tế. Tác giả vận dụng quan điểm của chủ nghĩa Mác – Lênin và tư tưởng Hồ Chí Minh để phân tích sức mạnh văn hóa, con người và bản sắc dân tộc trong nâng cao vị thế Việt Nam. Đồng thời, sách nhấn mạnh việc giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc, tăng cường sức mạnh mềm quốc gia và nâng cao hình ảnh Việt Nam trên trường quốc tế, qua đó góp phần củng cố niềm tin vào đường lối phát triển của Đảng và Nhà nước.
Thứ tư, Học viện Chính trị khu vực I hết sức chú trọng, đổi mới sáng tạo trong cách tiếp cận trong tổ chức giảng dạy, đào tạo CCLLCT theo định hướng trang bị phẩm chất kĩ năng cho người học, đảm bảo bản chất trường Đảng. Do đó, việc nghiên cứu, nắm vững các quan điểm cơ bản của chủ nghĩa Mác-Lênin, tư tưởng Hồ Chí Minh, chủ trương, đường lối của Đảng, cơ sở pháp lý của Nhà nước, chuyển hóa vào nội dung, hoạt động tổ chức, giảng dạy, đào tạo được xem là một nhiệm vụ cơ bản, đặc biệt đối với giảng viên. 
3 . Giới thiệu nội dung của sản phẩm khoa học
          3.1. Nội dung tổng quan của sản phẩm khoa học
Cuốn sách “Chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia ở Nhật Bản và Hàn Quốc - Gợi ý cho Việt Nam” của Hoàng Minh Lợi nghiên cứu vấn đề xây dựng thương hiệu quốc gia trong bối cảnh toàn cầu hóa và cạnh tranh hình ảnh giữa các quốc gia. Tác giả tập trung phân tích kinh nghiệm thành công của Nhật Bản và Hàn Quốc, từ đó rút ra bài học và đề xuất giải pháp cho Việt Nam trong việc nâng cao vị thế quốc gia.
Chương 1: Cơ sở lý luận về thương hiệu quốc gia
Chương này làm rõ khái niệm thương hiệu quốc gia, các yếu tố cấu thành như văn hóa, kinh tế, chính trị, con người và truyền thông. Tác giả nhấn mạnh thương hiệu quốc gia là tổng hợp nhận thức của thế giới về một đất nước, không chỉ là hình ảnh hay biểu tượng. Đồng thời, chương này phân tích vai trò của thương hiệu quốc gia trong phát triển kinh tế, thu hút đầu tư và nâng cao sức mạnh mềm.

Chương 2: Kinh nghiệm của Nhật Bản và Hàn Quốc
Chương này tập trung phân tích mô hình xây dựng thương hiệu quốc gia của hai nước. Nhật Bản nổi bật với chiến lược “Cool Japan”, dựa trên công nghệ cao, chất lượng sản phẩm, văn hóa truyền thống và anime, manga. Hàn Quốc thành công nhờ làn sóng Hallyu, K-Pop, điện ảnh, mỹ phẩm và sự hỗ trợ mạnh mẽ từ nhà nước trong phát triển công nghiệp văn hóa. Cả hai quốc gia đều cho thấy sự kết hợp chặt chẽ giữa văn hóa và kinh tế trong xây dựng hình ảnh quốc gia.
Chương 3: Thực trạng và giải pháp cho Việt Nam
Chương này đánh giá thực trạng thương hiệu quốc gia của Việt Nam, trong đó có những lợi thế như văn hóa phong phú, lịch sử lâu đời, con người thân thiện và tiềm năng du lịch lớn. Tuy nhiên, Việt Nam còn hạn chế về chiến lược quảng bá, tính đồng bộ và giá trị thương hiệu quốc tế. Tác giả đề xuất cần xây dựng chiến lược dài hạn, phát triển công nghiệp văn hóa, nâng cao chất lượng sản phẩm và tăng cường truyền thông quốc tế để nâng cao vị thế Việt Nam.
Bottom of Form
 3.2. Nội dung cốt lõi của sản phẩm khoa học (Nội dung thể hiện rõ việc bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng, đấu tranh phản bác các quan điểm sai trái thù địch) 
Nội dung 1: Cơ sở lý luận về chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia. Phần này làm rõ thương hiệu quốc gia không chỉ là tên gọi, biểu tượng hay hoạt động quảng bá đơn thuần, mà là sự kết tinh của hình ảnh quốc gia, bản sắc văn hóa, lịch sử, con người, uy tín, năng lực cạnh tranh và năng lực điều hành của Nhà nước. Nội dung này có giá trị bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng ở chỗ khẳng định văn hóa, con người và bản sắc dân tộc là nguồn lực nội sinh quan trọng của phát triển đất nước. Đồng thời, phần này góp phần phản bác các quan điểm giản đơn hóa thương hiệu quốc gia thành hoạt động tiếp thị thuần túy, xem nhẹ vai trò của văn hóa, lịch sử, thể chế và con người trong xây dựng vị thế quốc gia. Cuốn sách cũng nhấn mạnh thương hiệu quốc gia là một bộ phận của chiến lược phát triển quốc gia, được cấu thành từ lịch sử, văn hóa, truyền thống, các giá trị quốc gia, con người và năng lực điều hành của Nhà nước.
Nội dung 2: Chiến lược phát triển thương hiệu quốc gia ở Nhật Bản và Hàn Quốc. Phần này phân tích kinh nghiệm Nhật Bản và Hàn Quốc trong xây dựng hình ảnh quốc gia thông qua sự kết hợp giữa kinh tế, khoa học – công nghệ, văn hóa, ngoại giao, truyền thông và công nghiệp văn hóa. Giá trị cốt lõi có thể vận dụng là khẳng định phát triển đất nước trong thời kỳ hội nhập phải dựa trên sức mạnh tổng hợp, trong đó văn hóa và con người giữ vai trò quan trọng trong tạo dựng sức mạnh mềm. Nội dung này góp phần phản bác các quan điểm cho rằng văn hóa chỉ là lĩnh vực phụ trợ, không có vai trò thực chất trong phát triển; hoặc cho rằng hội nhập quốc tế tất yếu dẫn đến hòa tan bản sắc. Kinh nghiệm Nhật Bản và Hàn Quốc cho thấy một quốc gia càng hội nhập sâu càng cần có chiến lược chủ động để bảo vệ, quảng bá và chuyển hóa bản sắc văn hóa thành nguồn lực phát triển. Mục lục chương 2 cho thấy sách phân tích đầy đủ từ bối cảnh, mục tiêu, phương thức đến thành tựu của chiến lược thương hiệu quốc gia ở hai nước.
Nội dung 3: Đánh giá, bài học kinh nghiệm và gợi ý cho Việt Nam. Đây là phần thể hiện rõ nhất giá trị vận dụng đối với Việt Nam. Từ việc đánh giá thành công, khác biệt và bài học kinh nghiệm của Nhật Bản, Hàn Quốc, cuốn sách gợi ý Việt Nam cần xây dựng chiến lược thương hiệu quốc gia rõ ràng, phát huy nguồn lực văn hóa, kinh tế, con người, nâng cao năng lực cạnh tranh và quảng bá hình ảnh quốc gia trên trường quốc tế. Nội dung này có ý nghĩa bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng ở chỗ củng cố niềm tin vào đường lối đổi mới, phát triển và hội nhập của Việt Nam; khẳng định vai trò định hướng, quản lý, điều phối của Nhà nước trong xây dựng hình ảnh quốc gia; đồng thời phản bác các quan điểm phủ nhận thành tựu phát triển, xem nhẹ vai trò lãnh đạo, quản lý của Nhà nước hoặc tách rời phát triển kinh tế với giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc. Chương 3 của sách tập trung vào đánh giá chung, rút ra bài học kinh nghiệm và nêu gợi ý cho Việt Nam về phát triển thương hiệu quốc gia.
Tóm lại, nội dung cốt lõi có thể vận dụng trong bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng là: cuốn sách khẳng định xây dựng thương hiệu quốc gia là một nhiệm vụ chiến lược gắn với phát triển bền vững, hội nhập quốc tế và nâng cao vị thế đất nước; trong đó văn hóa, con người, bản sắc dân tộc, sức mạnh mềm và năng lực điều hành của Nhà nước là những yếu tố nền tảng. Từ đó, cuốn sách cung cấp luận cứ để đấu tranh với các quan điểm sai trái cho rằng Việt Nam không cần chiến lược thương hiệu quốc gia, văn hóa không phải nguồn lực phát triển, hội nhập phải đánh đổi bản sắc, hoặc vai trò lãnh đạo, quản lý của Nhà nước là không cần thiết trong xây dựng hình ảnh quốc gia.
3.3. Những nội dung cốt lõi có thể vận dụng (Nội dung có thể vận dụng trong việc bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng; đảm bảo bản chất trường Đảng; phục vụ giảng dạy các chuyên đề của môn học, nghiên cứu khoa học, thực hiện nhiệm vụ, vị trí việc làm của cá nhân, đơn vị)
	Những quan điểm có ý nghĩa, những nội dung có thể vận dụng giảng dạy, nghiên cứu khoa học gắn với các chuyên đề giảng dạy của môn học 
- Vận dụng vào Chuyên đề 1: Lý luận về văn hóa và phát triển: 
Vận dụng cơ sở lý luận về thương hiệu, phát triển thương hiệu, chiến lược thương hiệu và thương hiệu quốc gia. Nội dung này giúp làm rõ văn hóa không chỉ là lĩnh vực tinh thần, mà còn là nguồn lực phát triển, yếu tố tạo dựng hình ảnh, uy tín, niềm tin, sức hấp dẫn và năng lực cạnh tranh quốc gia. Từ đó, có thể giảng về mối quan hệ giữa văn hóa, phát triển bền vững, sức mạnh mềm và thương hiệu quốc gia.
- Vận dụng vào chuyên đề 2: Phát triển văn hóa, con người Việt Nam trong thời kỳ đổi mới. 
Vận dụng nội dung về vai trò của con người, bản sắc văn hóa, chất lượng xã hội, uy tín quốc gia và hình ảnh đất nước trong xây dựng thương hiệu quốc gia. Kinh nghiệm Nhật Bản và Hàn Quốc cho thấy hình ảnh quốc gia không chỉ được tạo nên bởi kinh tế hay công nghệ, mà còn bởi phẩm chất con người, lối sống, năng lực sáng tạo, tinh thần dân tộc và khả năng thích ứng trong hội nhập.
- Vận dụng vào chuyên đề 3: Bảo tồn và phát huy giá trị di sản văn hóa dân tộc. 
Vận dụng ở nội dung coi di sản văn hóa, truyền thống lịch sử, bản sắc dân tộc và giá trị văn hóa đặc thù là tài sản quan trọng trong xây dựng thương hiệu quốc gia. Từ đó có thể phân tích yêu cầu không chỉ bảo tồn di sản, mà còn phải phát huy di sản thành câu chuyện quốc gia, sản phẩm văn hóa – du lịch, biểu tượng nhận diện và nguồn lực quảng bá hình ảnh đất nước.
- Vận dụng vào chuyên đề 4: Phát triển công nghiệp văn hóa ở Việt Nam hiện nay. 
Đây là chuyên đề vận dụng rõ nhất. Cuốn sách cung cấp các luận cứ về việc chuyển hóa văn hóa thành sản phẩm, dịch vụ, công nghiệp sáng tạo, truyền thông đại chúng và sức mạnh mềm quốc gia. Kinh nghiệm Hàn Quốc về Hallyu, phim ảnh, âm nhạc, game, dịch thuật, giao lưu văn hóa quốc tế cho thấy công nghiệp văn hóa có thể trở thành công cụ nâng cao hình ảnh và sức hấp dẫn quốc gia.
- Vận dụng vào chuyên đề 5: Xây dựng văn hóa công vụ ở Việt Nam hiện nay.
Nội dung vận dụng không trực tiếp, nhưng có thể khai thác ở khía cạnh vai trò của bộ máy nhà nước, chất lượng quản trị công, tinh thần phục vụ, hình ảnh quốc gia và niềm tin xã hội. Một quốc gia muốn xây dựng thương hiệu mạnh cần có nền hành chính hiệu quả, đội ngũ cán bộ chuyên nghiệp, văn hóa công vụ chuẩn mực và năng lực phục vụ người dân, doanh nghiệp, nhà đầu tư và đối tác quốc tế.
- Vận dụng vào chuyên đề 6: Nâng cao năng lực lãnh đạo của Đảng trên lĩnh vực văn hóa. 
Vận dụng nội dung về vai trò định hướng, điều phối và kiến tạo chính sách của Nhà nước trong xây dựng thương hiệu quốc gia. Cuốn sách gợi ý Việt Nam cần khẳng định vai trò quản lý, điều phối toàn diện của Nhà nước, hoàn thiện cơ chế, chính sách và hành lang pháp lý để phát triển thương hiệu quốc gia. Nội dung này có thể dùng để phân tích yêu cầu nâng cao năng lực lãnh đạo, quản lý văn hóa trong bối cảnh hội nhập
Tóm lại, cuốn sách có thể vận dụng vào môn Văn hóa và phát triển ở các nội dung cốt lõi sau: văn hóa là nguồn lực phát triển; thương hiệu quốc gia là sự kết tinh của văn hóa, con người, uy tín và năng lực cạnh tranh; di sản và bản sắc dân tộc là tài sản chiến lược; công nghiệp văn hóa là phương tiện gia tăng sức mạnh mềm; Nhà nước giữ vai trò định hướng, điều phối trong xây dựng hình ảnh quốc gia; và Việt Nam cần phát huy văn hóa, con người, sáng tạo để nâng cao vị thế trong hội nhập quốc tế. Trong đó, cuốn sách vận dụng trực tiếp và sâu nhất vào Chuyên đề 1, Chuyên đề 4 và Chuyên đề 6, đồng thời có giá trị bổ trợ cho Chuyên đề 2, Chuyên đề 3 và Chuyên đề 5.
4. Những nội dung gợi mở để các giảng viên trong Khoa trao đổi, thảo luận
*Định hướng gợi mở các nội dung trao đổi, thảo luận:
1. Thương hiệu quốc gia có vai trò như thế nào trong phát triển văn hóa và phát triển bền vững của Việt Nam? 
2.  Mối quan hệ giữa văn hóa và phát triển kinh tế được thể hiện như thế nào trong quá trình xây dựng thương hiệu quốc gia? 
3.  Vì sao văn hóa được xem là nền tảng quan trọng của sức mạnh mềm quốc gia? 
4.  Bài học nào từ mô hình phát triển của Nhật Bản có thể áp dụng cho phát triển văn hóa ở Việt Nam? 
5.  Làn sóng Hallyu của Hàn Quốc cho thấy vai trò gì của công nghiệp văn hóa trong phát triển quốc gia? 
6.  Trong điều kiện hiện nay, Việt Nam nên ưu tiên những lĩnh vực văn hóa nào để thúc đẩy phát triển và hội nhập quốc tế? 
7.  Làm thế nào để vừa phát triển kinh tế vừa giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc? 
8.  Nhà nước, doanh nghiệp và xã hội cần phối hợp như thế nào trong xây dựng thương hiệu quốc gia? 
9.  Thương hiệu quốc gia ảnh hưởng ra sao đến hình ảnh và vị thế của Việt Nam trên trường quốc tế? 
10.  Có những thách thức nào trong việc xây dựng thương hiệu quốc gia gắn với phát triển văn hóa hiện nay?
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